El espaldarazo a una
marca Espafia tuerte
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Cuando algunos oyen

Mercedes  Beng,

Apple, Chanel, Julio
Iglesias o Paris, mas
alla de recordarun coche, un or-
denador, un perfume, un cantan-
te o una ciudad, sienten una
cierta emocion interior. iSon
marcas! La marca es la imagen
que las personas construimos
en nuestra mente a partir de una
realidad. La marca Espafia es
la imagen que tienen en su men-
te los propios esparfioles y los
ciudadanos de otros paises, ba-
sada en una realidad con carac-
teristicas propias. Hay que lo-
grar que la imagen sea igual o

~

mejor que esa realidad real. [ Te-
nemos que trabajar mas nuestra
marca pais! Y esta puede seruna
buena ocasidn...

&Y para qué una marca Espa-
fia fuerte? iPara influir en el res-
to del mundo! Influir en bene-
ficio, primero, de los propios
espafioles (més turismo, inver-
siones, confianza, internaciona-
lizacién, menor prima de ries-
go, etcétera) y, también, de
paises amigos con los que que-
ramos colaborar.

Coémo y cuanto podria mejo-
rar la marca Espafia con Madrid
20207 iSin duda mucho! Pero de-
pendera de nosotros mismosy de

lo que hagamos antes y después.
Hablando de lo deportivo lleva-
mos afios con un protagonismo
significativo; sin embargo, tal vez,
podriamos haberlo aprovechado
mejor. Por ejemplo, tenemosloque
se conoce como la “Armadadel te-
nis espafiol”, con tres primeros es-
padas del ranking; pero, siendo es-
paiiola la cadena de confeccién
mads importante del mundo, Zara,
v contando con otras como Man-
go o Adolfo Dominguez, no he-
mos creadomarcas, al estilo Lacos-
te o Fred Perry, que aprovechen
la fama de los deportistas.
Somos el tercer fabricante y ex-
portador de zapatos, con marcas
como Camper o Panamé Jack, y
no hay zapatos esparioles recono-
cidos para tenis, golf, motociclis-
mo o fitbol. Hemos tenido a Seve
Ballesteros, somos el pais mds de-
seado por los golfistas europeos
y no tenemos ningun fabricante
de palos reconocido. Una anécdo-
ta sobre el tema: Katsuhiro Miu-
ra (si,en Japén también hay Miu-
ras...) produce de forma artesanal
los mejores hierros forjados con
su nombre. Muy apreciados por

{CONO. Uno de los simbolos _

emblematicos de lamarca Espana.
los buenos jugadores, son cari-
simos, y cuentan que vino a Tole-
do a aprender como forjadbamos
el acero para nuestras espadas...
Tenemos los mejores motoris-
tasy un bicampedn de F1yno pa-
rece que Repsol lo aproveche
para diferenciar su imagen en el
mundo del automévil.

Nos regocijamos de lo “buenos
que somos’, pero podriamos ha-
cer mas. Es cuestion de ingenio,
habilidad y trabajo en equipo,
como en el deporte.

Si sale, sera una nueva gran
oportunidad. Barcelona'g2 mejo-
16 la percepeién de la ciudad y
ayudé a que Esparia reforzara su
imagen de pais moderno. Ahora
los Juegos para Madrid ayuda-
rian a recuperar una marca de-
teriorada por la crisis y por po-
liticos mejorables...

Si queremos una marca Espa-
fia fuerte y competitiva debemos
comenzar por entender que es el
resultado del trabajo de todos y

8 A uno. Ademas de buenos de-

portistas, necesitamos buenos
politicos, empresarios, funciona-
rios, académicos y ciudadanos
de a pie para no desperdiciar las
ocasiones que nos ofrecen los
éxitos deportivos.

Esperemos ganar Madrid 2020
v que logremos un efecto multi-
plicador notable.

*Rauil Peralba es presidente
de Positioning Systems.
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